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Das sind die aktuellen Trends in der Baby- und
Kinderausstattungsbranche

Der Markt der Baby- und Kinderausstattungsbranche erlebt eine faszinierende
Entwicklung, die von Nachhaltigkeit, kunstlicher Intelligenz, neuen, smarten
Technologien und multifunktionalen Produkten angetrieben wird. Diese Trends
formen nicht nur den Markt, sondern auch das Konsumentenverhalten, insbesondere
bei den Millennials und der jungen Generation Z.

Neue Prioritaten und Konsumverhalten

Dabei haben es die Unternehmen jedoch nach wie vor schwer: mit massiven
Preissteigerungen - sowohl fur Konsumenten als auch Firmen -, Inflation und
Lieferengpassen. Zwar scheint sich das zuriickhaltende Konsumverhalten nach
Beginn des Russland-Ukraine-Kriegs langsam wieder zu erholen, doch noch immer
bremsen die steigenden Preise die Kauffreude. Nicht zuletzt sorgt auch die
zunehmende Sorge um den Klimawandel vor allem bei jungen Eltern fiir einen
nachhaltigeren und damit auch bescheideneren Konsum. Umso groBer ist aktuell die
Herausforderung, der Zielgruppe einen echten Mehrwert zu bieten und sie von
Trend-Produkten zu Uberzeugen.

Nachhaltigkeit ist groBes Plus

Die Wertschatzung fiir Nachhaltigkeit hat sich zu einem Differenzierungskriterium
entwickelt, das die Kaufentscheidungen mafRgeblich beeinflusst. So setzen
Unternehmen vermehrt auf langere Verwendung, Secondhand-Angebote und einen
verantwortungsvollen Umgang mit Ressourcen. Das geht in der Baby- und
Kinderausstattungsbranche schon lange Uber recyclebare Verpackungen hinaus:
UPPAbaby nutzt fur alle Druckmaterialien und Kartons Farben auf Sojabasis, auch an
einem Recycle-Aluminium-Programm fur Kinderwagengestelle wird aktuell
gearbeitet. Marken aus der Spielzeugindustrie, wie MODU, bieten eine nachhaltige
Losung fur weniger Konsum. Das Bauspielzeug Dreamer Set basiert auf mehreren in
Europa hergestellten Bauteilen aus 100% recyclebaren Materialien, dass die
Demontage, das Recycling und die Reparatur erleichtert und die Lebensdauer des
Produkts verlangert. Das Bau-Set eroffnet Kindern eine groBe Vielfalt an
funktionalem und unterhaltsamem Spielzeug. Traumeland produziert auch aus
okologischen Griinden in Osterreich und profitiert dabei noch von kurzen
Lieferketten.

Auch nachhaltige oder recycelte Stoffe bleiben sparteniibergreifend hoch im Kurs:
Ob Baumwollstrampler in Bio-Qualitat, MAMs Schnuller aus bio-erneuerbarem
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Gummireifen durch speziell hergestellte bio-basierte Luftreifen fiir Kinderwagen 2/3

ersetzt.
Eltern lieben es multifunktional - und mitwachsend

Produkte, die mitwachsen und sich den Bedurfnissen der Kinder und Eltern anpassen,
werden immer beliebter. Der Trend hat nicht nur nachhaltige Grinde, schlieBlich
spart man mit Produkten, die mehrere Funktionen gleichzeitig bieten, natirlich
auch Zeit und bares Geld. Mitwachsende Autokindersitze und Kombi-Kinderwagen,
die mehrere Altersgruppen abdecken, sind aus der Baby- und
Kinderausstattungsbranche dabei schon lange nicht mehr wegzudenken und werden
immer weitergedacht. Der australische Hersteller Redsbaby fiihrt in diesem Jahr mit
seinem NUVO Pram den ersten Doppel-Kinderwagen ein, der beide Sitze in beide
Richtungen ausrichten lasst. Auch die neue Babyschale von Nuna orientiert sich am
Trend Multifunktionalitat: Sie ist sowohl auf dem Kinderwagen als auch im Auto
verwendbar und macht eine extra Babyschale flir das eine oder andere absolut
uberflussig.

Omnichannel-Erlebnis und KI: Neue Wege der Interaktion

Die Kombination aus Online- und Offline-Kanalen sowie die Nutzung von KI-
gestutzten Losungen revolutionieren den Vertrieb. Ein nahtloses Omnichannel-
Erlebnis ermoglicht es den Verbraucher:innen, Produkte auf verschiedenen
Plattformen zu entdecken und zu erwerben. Kunstliche Intelligenz findet Anwendung
in der Produktentwicklung und im Marketing, indem sie kreative Vorschlage
generiert und die Interaktion mit den Konsument:innen personalisiert.

Augmented Reality und Smarte Features: Virtuelle Realitat fiir Eltern

Die Integration von Augmented Reality in Webshops liegt im Trend und eroffnet
Eltern die Moglichkeit, Produkte wie Kinderwagen und Autokindersitze virtuell zu
visualisieren. ,,Diese Technologie ermaglicht eine realistische Darstellung von
entscheidungsrelevanten Details, die durch Fotos allein nicht vermittelt werden
konnen“, erklart Stefan Eipeltauer, Grinder und CEO von FOKUS KIND Medien &
ARKid. ,,Produkte in digitalen Shops gewinnen dadurch Prasenz im physischen Raum,
und die reale Verkaufsflache kann mithilfe digitaler Produktvarianten erweitert
werden.“ Augmented Reality wird so wohl auch kiinftig eine immer tragendere Rolle
im Vertrieb spielen.

Ebenso gewinnen smarte Features an Bedeutung, um Sicherheit und Komfort zu
erhohen. High-Tech Babyphones sind schon langer etabliert, doch jetzt halten
smarte Funktionen auch in anderen Produktsparten Einzug: Mit der Federwiege
smarla von swing2sleep konnen Eltern ihre Federwiegen sogar ganz einfach per App
steuern und von Features wie Aktivitatssensor, Schlafanalyse und Push-Nachrichten
zu allen ermittelten Werten direkt aufs Smartphone profitieren. Ein innovatives
Zeitalter fur die Baby- und Kinderausstattungsbranche!

Koelnmesse - Branchen-Messen fiir die “Kids’s First Years“-Industrie: Die



Koelnmesse ist internationaler Top-Messeveranstalter rund um das Thema
hochwertige Baby- und Kleinkindausstattung. Am Messeplatz Koln prasentiert die
internationale Leitmesse Kind + Jugend als zentrale, etablierte Branchenplattform
fur den globalen Handel und das Ordergeschaft jahrlich neueste Produkte, Trends
und Innovationen. Daruber hinaus erweitert die Koelnmesse ihr Portfolio
international: In Lateinamerika ist die Pueri Expo in Sao Paulo die groBte Messe fur
hochwertige Baby- und Kinderprodukte und bringt zielgenau fuhrende brasilianische
und internationale Markenhersteller mit Einkaufern und Handlern der gesamten
Region zusammen. Mit der Kind + Jugend ASEAN launcht die erfolgreiche Marke eine
weitere Veranstaltung in Bangkok Thailand, die sich speziell an die aufstrebenden
sudostasiatischen Regionen wendet.

Weitere Infos: https://www.kindundjugend.de/die-messe/branchen-messe

Die nachsten Veranstaltungen:

Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years, Koln 07.09. - 09.09.2023
Pueri Expo - International Trade Fair for Baby & Childcare Products, Sao Paulo
23.04. - 25.04.2024

Kind + Jugend ASEAN - The Premier Trade Show for Baby & Kids Products in ASEAN,
Bangkok 25.04. - 27.04.2024

Anmerkung fiir die Redaktion:

Fotomaterial der Kind + Jugend finden Sie in unserer Bilddatenbank im Internet
unter www.kindundjugend.de/Bilddatenbank im Bereich ,,News*“.
Presseinformationen finden Sie unter www.kindundjugend.de/Presseinformation

Bei Abdruck Belegexemplar erbeten.

Kind + Jugend bei Facebook:
https://www.facebook.com/kind+jugend

Kind + Jugend bei Instagram:
http://www.instagram/kind+jugend

Kind + Jugend bei Linkedin:
http://www.linkedin.com/kind+jugend
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