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Verzehr- und Einkaufspraferenzen
bei Suldwaren

Globale Unterschiede bei Verzehr- und
Einkaufspraferenzen von Stifwaren sowie beim Einfluss
des Nutriscores auf Entscheidungen am POS
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Stimmst du folgender Aussage zu? (Werte in %)
SuRwaren sind ein Genussmittel, das in Malsen genossen, gut tut!
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Wie haufig werden mehrmals pro Woche oder sogar taglich SiiBwaren konsumiert?
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Wie haufig kaufst du SiiBwaren? (Werte in %)
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Wo werden SiiBwaren eingekauft? (Werte in %)
Die User konnten bei dieser Frage jeweils zwei favorisierte Einkaufsstatten angeben
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Top drei SiiBwaren der Konsumenten (Werte in %)
Die User durften jeweils drei StiRwaren wahlen.
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Die Top drei Informationskanile der User aller befragten Lander (Durchschnittswerte in %)
Die User konnten bei dieser Frage jeweils ihre drei beliebtesten Informationskanale angeben.
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Sind bestimmte Inhaltsstoffe fiir dich wichtiger geworden?
(Werte in %)
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Welche drei Inhaltsstoffe sind fiir dich wichtiger geworden?
Durchschnittswerte der Konsumenten aller befragten Nationen (Werte in %).

56,5

o
§
S
N
(7]
&
&

Quelle: POSpulse GmbH




Hast du schon mal von NutricScore bzw. der ,,Ampel” geh6rt? (Werte in %)
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Wiirde ein negativer NutriScore bzw. eine rote Ampel deinen SiiBwareneinkauf beeinflussen? (Werte in %)
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Hat sich dein StiBRwarenkonsum durch die Diskussionen
liber die Ernahrung verandert? (Werte in %)
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